Raport z obecnosci w mediach

na podstawie publikacji z okresu:

01-31.01.2022



Na podstawie danych z monitoringu mediéw przeanalizowano 3129 przekazéw. Raport jest oparty na
publikacjach z okresu 01-31.01.2022 i prezentuje dane dotyczace medialno$ci w postaci najwazniejszych
wskaznikéw, m.in: liczby publikacji, zasiegu, ekwiwalentu reklamowego. W raporcie znajdujg sie tez
zestawienia zrédet oraz autoréw najczesciej informujacych o analizowanych w badanym okresie tematach.

Materiaty uwzglednione w raporcie zostaty sklasyfikowane ze wzgledu na potencjalny wptyw, jaki mogg mie¢
na ksztattowanie wizerunku w oczach odbiorcow:

maja neutralny wptyw na wizerunek firmy/marki,
moga wptywac na ksztattowanie sie pozytywnego wizerunku firmy/marki w oczach odbiorcow,

= moga miec negatywny wptyw na wizerunek firmy/marki.
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Ogédlna analiza danych

Liczba publikacji w podziale na media
Rozktad liczby publikacji w czasie - wszystkie media
Udziat procentowy publikacji w podziale na wydzwiek

Szczegotowa analiza danych

Udziat procentowy publikacji w podziale na profil
Udziat procentowy publikacji w podziale na obszar
Liczba przekazéw dotyczacych poszczegdinych marek w prasie regionalnej i lokalnej

Zasieg
Wysokos¢ zasiegu odbiorczego w poszczegdlnych mediach
Ekwiwalent reklamowy

Ekwiwalent reklamowy w poszczegdlnych mediach - udziat procentowy
Ekwiwalent reklamowy w podziale na wydzwiek [z1]

Zestawienie zrodet

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Instytut Ksiazki w mediach tradycyjnych

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Instytut Ksiazki w mediach spoteczno$ciowych

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Mata ksigzka - wielki cztowiek w mediach tradycyjnych
Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Mata ksiazka - wielki cztowiek w mediach
spotecznosciowych

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa w mediach
tradycyjnych

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa w mediach
spotecznosciowych

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Dyskusyjne Kluby Ksiazki w mediach tradycyjnych
Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Dyskusyjne Kluby Ksiazki w mediach spoteczno$ciowych
Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Promocja czytelnictwa w mediach tradycyjnych

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Promocja czytelnictwa w mediach spotecznosciowych
Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Rynek ksiazki w mediach tradycyjnych

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Rynek ksiazki w mediach spotecznosciowych

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Pozostate w mediach tradycyjnych

Zrodta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Pozostate w mediach spoteczno$ciowych

Zestawienie autorow

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Instytut Ksigzki w mediach tradycyjnych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Instytut Ksigzki w mediach spotecznosciowych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Mata ksigzka - wielki cztowiek w mediach tradycyjnych
Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Mata ksigzka - wielki cztowiek w mediach
spotecznosciowych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa w mediach
tradycyjnych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa w mediach
spotecznosciowych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Dyskusyjne Kluby Ksigzki w mediach tradycyjnych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Dyskusyjne Kluby Ksigzki w mediach spotecznosciowych
Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Promocja czytelnictwa w mediach tradycyjnych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Promocja czytelnictwa w mediach spotecznosciowych
Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Rynek ksigzki w mediach tradycyjnych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Rynek ksigzki w mediach spotecznosciowych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Pozostate w mediach tradycyjnych

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Pozostate w mediach spotecznosciowych
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Ogodlna analiza danych

Wykres 1. Liczba publikacji w podziale na media
800
I
[
600
I
: .
1
200 I . i =
[ |
0 - —1 -
Instytut Mata Narodowy Dyskusyjne Promocja Rynek Pozostate
Ksigzki ksigzka - Program Kluby czytelnictwa ksigzki
wielki Rozwoju sigzki
cztowiek Czytelnictwa
prasa M portale M facebook MM twitter M foto M pozostale _ I
imm.com.p
Tabela 1. Liczba publikacji w podziale na media
prasa portale facebook twitter foto pozostate suma
Instytut 17 226 204 111 7 29 594
Ksiagzki
M EleL S 13 66 498 1 29 4 611
wielki cztowiek
Narodowy
Program 18 164 292 29 26 32 561
Rozwoju
Czytelnictwa
Dyskusyjne
& o 27 220 440 9 34 16 746
Kluby Ksiazki
Promocja 3 27 5 7 1 0 43
czytelnictwa
Rynek ksiazki 30 105 90 11 34 87 357
Pozostate 12 100 59 24 6 16 217
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suma 120 908 1588 192 137 184 3129
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Rozktad liczby publikacji w czasie - wszystkie media

01-07.01.2022

Rozktad liczby publikacji w czasie - wszystkie media

01-07.01.2022

Instytut Ksigzki 89
Mata ksigzka - 95
wielki cztowiek
Narodowy
Program Rozwoju 135
Czytelnictwa
Dyskusyjne
Kluby Ksiazki 109
Promocja 2
czytelnictwa
Rynek ksigzki 77
Pozostate 50
suma 562
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22-28.01.2022

29-31.01.2022
-@- Instytut Ksiazki —¢- Mata ksigzka - wielki cztowiek g Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa

imm.com.pl

29-31.01.2022 suma

47 594

45 611

30 561

75 746

1 43

79 357

16 217
293 3129



Udziat procentowy publikacji w podziale na wydzwiek

100%
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0%
Instytut Mata Narodowy  Dyskusyjne Promocja Pozostate
Ksigzki ksigzka - Program Kluby czytelnictwa ksiagzki
wielki Rozwoju Ksigzki
cztowiek Czytelnictwa
M pozytywne [ neutralne M negatywne .
imm.com.pl
Tabela 3. Liczba publikacji w podziale na wydzwiek
pozytywne neutralne negatywne suma
Instytut Ksiazki 0 594 0 594
Mata k5|azk§ - wielki 03 518 0 611
cztowiek
Narodowy Program
Rozwoju Czytelnictwa 9 226 0 561
2yl A 26 716 4 746
Ksiazki
Promocja czytelnictwa 13 30 0 43
Rynek ksigzki 43 312 2 357
Pozostate 33 182 2 217
suma 243 2878 8 3129
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Szczegotowa analiza danych

Wykres 4. Udziat procentowy publikacji w podziale na profil

100%
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10%

0%
Instytut Mata Narodowy Dyskusyjne Promocja Rynek Pozostatle
Ksigzki ksigzka - Program Kluby czytelnictwa ksigzki

wielki Rozwoju Ksigzki
cztowiek Czytelnictwa

M ogéinoinformacyjny M rozrywka B urzedy M ekonomiczny HM media/marketing/PR
Ml parenting M pozostate

imm.com.pl

Tabela 4. Liczba publikacji w podziale na profil
ogblno- rozrywka urzed ekonomiczn media/ arentin, ozostate suma
informacyjny yw edy Y marketing/PR p g p
Instytut 466 70 21 6 10 10 11 594
Ksigzki
Mata ksiagzka
- wielki 585 8 17 0 0 0 1 611
cztowiek
Narodowy
Program 518 17 6 3 2 2 13 561
Rozwoju
Czytelnictwa
Dyskusyjne
P 693 27 19 1 1 1 4 746
Kluby Ksiazki
Promocja 23 5 2 1 0 10 2 43
czytelnictwa
Rynek ksigzki 218 92 0 16 9 4 18 357
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Pozostate 149 43 2 6 7 0 10 217
suma 2 652 262 67 33 29 27 59 3129
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Udziat procentowy publikacji w podziale na obszar
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Instytut Mata Narodowy  Dyskusyjne Promocja Rynek
Ksigzki ksigzka - Program Kluby czytelnictwa ksigzki
wielki Rozwoju Ksigzki
cztowiek Czytelnictwa

M ogélnokrajowa M regionalna M lokalna M warszawska

Liczba publikacji w podziale na obszar

ogolnokrajowa regionalna lokalna
Instytut Ksigzki 487 95 4
Mata k5|azk§ - wielki 542 58 5
cztowiek
Narodowy Program
Rozwoju 415 130 13
Czytelnictwa
R iz [ty 534 198 14
Ksigzki
Prom9qa 33 8 2
czytelnictwa
Rynek ksigzki 333 23 0
Pozostate 192 21 3
suma 2536 533 45
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warszawska

8

15

Pozostate

imm.com.pl

suma

594

611
561

746

43

357
217
3129
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Tabela 6. Liczba przekazow dotyczacych poszczegolnych marek w prasie regionalnej i lokalnej

Narodowy

Czytelnictwa
dolnoslaskie 1 0 1 0 1 0 1
pomorsie 0 : 0 : 0 3 0
lubelskie 0 1 0 0 1 1 0
lubuskie 0 2 1 1 4 1 1
todzkie 1 2 2 0 3 1 0
matopolskie 4 1 1 0 0 2 0
mazowieckie 2 2 4 1 3 1 1
podkarpackie 0 0 0 0 1 0 0
podlaskie 0 0 2 0 0 2 0
pomorskie 0 0 1 1 0 2 0
slaskie 0 0 0 0 3 0 0
Swietokrzyskie 0 0 2 0 1 0 0
wielkopolskie 2 2 1 0 1 1 0
ZaChgirl'(iizmm 0 0 0 0 0 2 0
suma 11 13 15 4 27 16 3
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Wysokos¢ zasiegu odbiorczego w poszczegélnych mediach

2,000k
I
1,500k
1000k - o
I
500k l e —]
] m B
s I I
T [ ]
0k
Instytut Mata Narodowy skusyjne  Promocja Rynek
Ksiazki ksigzka - Program czytelnictwa ksigzki
wielki Rozwoju Ksigzki
cztowiek Czytelnictwa
prasa M radio Il v I portale MM facebook WM pozostate
Wysokos¢ zasiegu odbiorczego w poszczegélnych mediach
prasa tv portale facebook forum
Instytut 192 595 161375 508 804 43 888 0
Ksiagzki
M EleLE L El 132 100 0 38 706 22 611 0
wielki cztowiek
Narodowy
Program 228 435 31930 144 258 48 646 10426
Rozwoju
Czytelnictwa
Dyskusyje 239 133 0 197 118 46 824 962
Kluby Ksigzki
Promocja 23000 0 166 690 3903 0
czytelnictwa
Rynek ksigzki 1169 627 1137 339 078 104 624 120 585
Pozostate 227 652 28 025 262 189 17 303 2822
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Pozostate

imm.com.p

pozostate

78 583

12 957

76 859

47 977

4301

55072
21963

suma

985 245

206 374

540554

532014

197 894

1790123
559 954
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suma

2212542

222 467 1656 843 287799
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134795

297712

4812158
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Ekwiwalent reklamowy

Wykres 7. Ekwiwalent reklamowy w poszczegélnych mediach - udziat procentowy
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Instytut Narodowy  Dyskusyjne Rynek Ustawa o Jednolita Pozostatle
Ksigzki Program Kluby ksigzki ochronie cena
Rozwoju Ksigzki rynku ksiazki /
Czytelnictwa <sigzki stata
cena
ki
prasa M portale M facebook WM forum M komentarze pozostalte I
imm.com.p
Tabela 8. Wysokosé ekwiwalentu reklamowego w poszczegélnych mediach [z1]
prasa portale facebook forum komentarze pozostate
Instytut 170 836 542 277 16 452 0 0 31048
Ksiagzki
Narodowy
Program 84 552 206 297 18 242 2626 53 400 13651
Rozwoju
Czytelnictwa
Dyskusyjne 99 800 215 636 17 567 7770 6388 1655
Kluby Ksiazki
Rynek ksigzki 1116 995 717 939 39 232 97 611 193 915 15 901
Ustawa o
ochronie rynku 84 160 125 946 0 0 0 0
ksiazki
Jechaliicena 173 580 184 639 1621 566 0 20

ksigzki / stata
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suma

760 613

378768

348 816

2181593

210106

360426
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cena ksigzki
Pozostate

suma

160521
1890444

302 406 14 809 0
2295140 107 923 108 573
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253703

18 533
80 808

496 269
4736 591
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Wykres 8. Ekwiwalent reklamowy w podziale na wydzwiek [zt]

2,500k
2,000k
1,500k
1,000k
500k
ok o Im E—
Instytut Narodowy  Dyskusyjne Rynek Ustawa o Jednolita
Ksigzki Program Kluby ksigzki ochronie cena
Rozwoju Ksigzki rynku ksigzki /
Czytelnictwa ksigzki stata
cena
keiaski
M poztywne neutraine [ negatywne slqzd
Tabela 9. Ekwiwalent reklamowy w podziale na wydzwiek [zt]
pozytywne neutralne negatywne
Instytut Ksigzki 0 760 613 0
AL S el 12764 366004 0
Rozwoju Czytelnictwa
Dyskusyjne Kluby 14372 331614 2830
Ksiagzki
Rynek ksigzki 135762 2 039 443 6 388
Ustawa o th.ro.nle rynku o 210 106 o
ksiazki
Jednolita cena k.5|.:=12.k| / 99 306 261 120 o
stata cena ksigzki
Pozostate 120 700 371726 3843
suma 382 904 4 340 626 13 061
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imm.com.pl

suma

760 613

378768

348 816
2181593

210106

360426

496 269
4736 591
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Zestawienie zrodet

Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Instytut Ksiazki w mediach tradycyjnych

Zrodto liczba przekazow
instytutksiazki.pl

20

raciborz.pl 16
ksiazka.net.pl 11
czasdzieci.pl 10
autorzy365.pl 10

Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Instytut Ksiazki w mediach spotecznosciowych

Zrodto liczba przekazow
facebook.com

204

twitter.com 111
youtube.com 11
instagram.com 7
pl.open.spotify.com 3

Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Mata ksiazka - wielki cztowiek w mediach

F RPPAP PP NS RPN

Zrodto liczba przekazow
raciborz.pl 16
bomega.pl 3
Bibliotekarz Lubuski 2
Gtos Skierniewic i Okolicy 2
Przemiany na Szlaku Piastowskim 2

Raport z obecnosci w mediach z okresu 01-31.01.2022
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Tabela 13. Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Mata ksiazka - wielki cztowiek w mediach

zrodto liczba przekazow
facebook.com 498
instagram.com 29
youtube.com 2
twitter.com 1
Tabela 14. Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa w
PRSI | N RN P SR
zrodto liczba przekazow
bomega.pl 7
lebork24.info 4
ksiazka.net.pl 4
Radio Ostrowiec 3
TVP3 Warszawa 3
Tabela 15. Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa w
[PURRON | MRy PR R PR L.
zrédto liczba przekazow

facebook.com
twitter.com

instagram.com

youtube.com

blizejprzedszkola.pl
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29
26
16

2
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Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Dyskusyjne Kluby Ksiazki w mediach

zrodto liczba przekazow
bomega.pl 14
um.gorzow.pl 11
nowiny.pl 10
powiat24.pl 5
biblioteka.osjakow.pl 5

P N N e L2 TS PPN {78

Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Dyskusyjne Kluby Ksiazki w mediach

zrodto

liczba przekazow
facebook.com

440
instagram.com 34
twitter.com 9
youtube.com 5
klub.senior.pl 3

Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Promocja czytelnictwa w mediach tradycyjnych

zrédto

liczba przekazow
czasdzieci.pl

10
ksiazka.net.pl 2
Samorzad Terytorialny 1
30 Minut 1
Tygodnik Ptocki 1
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Tabela 19. Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Promocja czytelnictwa w mediach

zrodto liczba przekazow
twitter.com 7
facebook.com 5
instagram.com 1
Tabela 20. Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Rynek ksiazki w mediach tradycyjnych

zrédto liczba przekazow
lubimyczytac.pl

18
rynek-ksiazki.pl 6
Rzeczpospolita 4
bomega.pl 4
pl.theworldnews.net 3
Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Rynek ksiazki w mediach spotecznosciowych

zrédto liczba przekazow
facebook.com 90
instagram.com 34
lubimyczytac.pl 26
twitter.com 11
youtube.com 8
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Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Pozostate w mediach tradycyjnych

zrodto liczba przekazow
instytutksiazki.pl

15
ksiazka.net.pl 10
wydawca.com.pl 6
autorzy365.pl 5
dzieje.pl 5

Zrédta zamieszczajace najwiecej informacji na temat Pozostate w mediach spotecznoséciowych

zrédto liczba przekazow
facebook.com

59

twitter.com 24
youtube.com 8
instagram.com 6
forum.kopalniawiedzy.pl 2
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Zestawienie autorow

Tabela 24. Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Instytut Ksigzki w mediach tradycyjnych
autor Zrédta liczba przekazéow
Powiat24.pl naklo24.pl, powiat24.pl 10
redakcja autorzy365.pl 9

Gazeta Krakowska Podhalanska,
Robert Kazmierczak plus.gloswielkopolski.pl, plus.nto.pl, plus.gs24.pl, 8
plus.kurierlubelski.pl

Agnieszka Karp-Szymanska czasdzieci.pl 7
Radio Opole radio.opole.pl 5
Tabela 25. Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Instytut Ksigzki w mediach spotecznosciowych
autor Zrédta liczba przekazéow
Miesiecznik Tworczosc facebook.com 24
Biblioteka - Centrum Kultury w Szczuczynie facebook.com 17
DbpWroc twitter.com 12
kultura_gov_pl twitter.com 10
RWisniewski_NCK twitter.com 7
Tabela 26. Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Mata ksigzka - wielki cztowiek w mediach
IO IR U I
autor Zrédta liczba przekazéow
B.P. Gtos Skierniewic i Okolicy 2
krystian piekaryonline.pl, jeleniagoraonline.pl 2
Powiat24.pl naklo24.pl, powiat24.pl 2
red wiadomosci.ox.pl, radiobonton.pl 2
UM teczyca (mk) bomega.pl, leczyca.info.pl 2
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Tabela 27. Autorzy naJW|e,kszej liczby publikacji dotyczacych Mata ksigzka - wielki cztowiek w mediach

autor Zrédta liczba przekazéow

Biblioteka w Ratuszu facebook.com 10

LUBITEKA-Miejsko-Powiatowa Biblioteka

Publiczna im. J. Lompy w Lublincu igeleel ot £
Biblioteki w Gminie Ostrow facebook.com 6
Krotoszyriska .Blblloteka Publlczna. im. Arkadego facebook.com 6
Fiedlera w Krotoszynie
Miejsko - Gminna Biblioteka Publiczna w Zabnie facebook.com 6
Tabela 28. Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa w
manmdliach fvuadiiacdtiacial
autor Zrédta liczba przekazow
. piekaryonline.pl, olkuszonline.pl, lubinski24.pl,
krystian tomaszowonline.pl, faktybytom.pl ?
lebork.naszemiasto.pl,
NBHEiE £ bialapodlaska.naszemiasto.pl, leba.naszemiasto.pl -
Redakdja tomaszow.pl, 30minut.pl, I.ebork,naszemlasto.pl, 4
bogatyregion.pl
Agnieszka Linka gazetalubuska.pl, zielonagora.naszemiasto.pl 2
Antoni Sokotowski radomskie.echodnia.eu, Echo Dnia Radomskie 2
Tabela 29. Autorzy naJW|e,kszej I|czby publlkaql dotyczacych Narodowy Program Rozwoju Czytelnictwa w
[PURRON | RN ROy PR S PR

autor Zrédta liczba przekazéow
Wolne Lektury youtube.com 12
Biblioteka | LO Dwujezycznego w Kotobrzegu facebook.com 11
Biblioteka Publiczna Miasta i Gminy Ktecko facebook.com 10
Biblioteka Samorzadowa Gminy Tokarnia facebook.com 8
Biblioteka Publiczna w Swiebodzinie facebook.com 6
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Tabela 30. Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Dyskusyjne Kluby Ksigzki w mediach tradycyjnych

autor Zrédta liczba przekazéow
. tomaszowonline.pl, portalkalisz.pl, mojgorzow.pl,
krystian wejherowski24.pl, tarnowskie24.pl 13
Trol Intermedia / 2ClickPortal um.gorzow.pl 11
Powiat24.pl powiat24.pl, naklo24.pl, sadki24.pl 10
Kub nowiny.pl 4
Newsroom 360 glucholazy.naszemiasto.pl, nysa.naszemiasto.pl
Tabela 31. Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Dyskusyjne Kluby Ksigzki w mediach
PRy PR P PN | I
autor Zrédta liczba przekazow
Wojewddzka i Miejska Biblioteka Publiczna im. Z. facebook.com 8
Herberta w Gorzowie Wikp. ’
Miejska Biblioteka Publiczna - Centrum Wiedzy facebook.com 7
Kostka - Biblioteka facebook.com 6
Biblioteka Miejska w Mragowie facebook.com 5
Biblioteka Publiczna w Dzielnicy Wtochy m.st. facebook.com 4
Warszawy
Tabela 32. Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Promocja czytelnictwa w mediach tradycyjnych
autor Zrédta liczba przekazéow
Agnieszka Karp-Szymanska czasdzieci.pl 7
Redakcja 30minut.pl, zywiecinfo.pl, lebork.naszemiasto.pl 3
Administracja lowes.lubuskie.org.pl 1
ET rynek-ksiazki.pl 1
Gazeta Radomszczanska radomszczanska.pl 1
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Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Promocja czytelnictwa w mediach

autor
A_Bienkowski
Antoni Szlagor
Biblioteka SP23 w Gdyni
granty_pl

kultura_gov_pl

Zrédta
twitter.com
facebook.com
instagram.com
twitter.com

twitter.com

liczba przekazéow
1

= ==Y

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Rynek ksigzki w mediach tradycyjnych

autor
Redakcja

Bogdan Szymanik
Instytut Gos¢ Media
Jacek Ciedlak
PAP

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Rynek ksigzki w mediach spotecznos$ciowych

autor
DodatkiWkiosku
AniaCzyta
Facebook User
MamaNaTropie

Anna Sawicka-Banaszkiewicz

Zrodta
histmag.org, gloskultury.pl,
swietokrzyskie.echodnia.eu
Rzeczpospolita, rp.pl, archiwum.rp.pl
info.wiara.pl, radioem.pl, kultura.wiara.pl
Rzeczpospolita, rp.pl, archiwum.rp.pl

gosc.pl, pb.pl, msn.com

Zrodta
facebook.com
lubimyczytac.pl
facebook.com
mamanatropie.pl

instagram.com
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Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Pozostate w mediach tradycyjnych

autor
Bogdan Szymanik
Biuletyn "Wydawcy"
ET
Radio Opole

redakcja

Zrodta
Rzeczpospolita, rp.pl, archiwum.rp.pl
wydawca.com.pl
rynek-ksiazki.pl
radio.opole.pl

autorzy365.pl

liczba przekazéow
6

5
4
4
4

Autorzy najwiekszej liczby publikacji dotyczacych Pozostate w mediach spotecznosciowych

autor
Good Books
Ksigzki - Autorzy365.pl
kultura_gov_pl
FORMAK tukasz Szymanski

Gmina Mastéow

Zrodta
facebook.com
facebook.com

twitter.com
youtube.com

facebook.com
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METODOLOGIA
Rodzaj mediéw

IMM stosuje podziat mediéw na klasyczne (tradycyjne) i social media. Do mediéw klasycznych zaliczamy:
e media drukowane, czyli prase
e radio, telewizje
e portale internetowe.
Social media obejmuja nastepujace kanaty:
e Facebook
e Twitter
e komentarze do publikacji
e blogi
e fora
e serwisy foto, w tym Instagram
e serwisy wideo, w tym YouTube, TikTok.

Profil mediéw

Profil okresla tematyke, kierunek danego zrédta, np. dziennik ogdlnoinformacyjny, magazyn motoryzacyjny,
pismo o profilu budownictwo/architektura, czy miesiecznik o profilu uroda/moda.

Wydzwiek publikacji

Ocena publikacji medialnej pod katem wptywu na wizerunek marki. Wydzwiek materiatu moze byc¢
pozytywny (+), neutralny (0) lub negatywny (-). Przekazy, ktére zawierajg wyrazenia o nacechowaniu zaréwno
pozytywnym, jak i negatywnym, zostaty zakodowane jako neutralne

IR Zasieg

Zasieg jest wskaznikiem, ktory okresla liczbe kontaktéw z przekazem mediowym.

Zasieg w prasie szacowane jest na podstawie naktadu wydania pisma, czyli liczby jego wydrukowanych
egzemplarzy. Zasieg to $redni naktad tytutu w okresie 12 miesiecy.

Zasieg portali internetowych oraz wybranych mediéw spotecznosciowych jest okreslone jako $rednia liczba
odston przypadajacych na jeden materiat opublikowany na danym portalu, blogu lub serwisie
spotecznosciowym. Dane dostepne s3 dla Facebooka, Twittera, YouTube, Instagrama oraz wiekszosci blogow

Stuchalnos¢ okresla audytorium przekazéw radiowych. Wyniki pomiaru audytorium radia dostarczajg
informaciji o liczbie stuchaczy w podziale na pietnastominutowe przedziaty dni powszednich i weekendowych
dla kazdej stacji radiowej osobno.

Widownia dla programéw telewizyjnych dane telemetryczne, ktére przedstawiajg usredniong liczbe widzow

z kwartatu w podziale na dni powszednie i weekendy w interwatach pietnastominutowych dla kazdej stacji TV
osobno.
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— Ekwiwalent reklamowy

Ekwiwalent reklamowy to szacunkowa wartos¢ publikacji uzyskana przez poréwnanie z kosztami publikacji
reklamy o takim samym formacie. Metoda pozwala na okreélenie jaka jest wartos¢ publikacji wyrazona
w ztotéwkach, co pozwala m.in. na poréwnanie efektywnosdci dziatan z konkurencja lub sprawdzenia skali
i sity zasiegu przekazéw w mediach.

AVE w prasie to szacunkowa wartos¢ publikacji uzyskana przez poréwnanie z kosztami publikacji w tej samej
gazecie badz czasopi$émie reklamy o takim formacie iwymiarach identycznych zformatem iwymiarami
artykutu.

AVE w RTV to szacunkowa wartos¢ publikacji uzyskana przez poréwnanie z kosztami emisji w tej samej stacji
radiowej badz telewizyjnej reklamy o takiej samej dtugosci w tym samym pasmie czasowym.

AVE na portalach to wartos¢ publikacji uzyskana przez poréwnanie z kosztami publikacji standardowego
artykutu sponsorowanego w tym samym serwisie internetowym badZ serwisie o podobnej ogladalnosci
w skali miesigca.

AVE w social media to wartos¢ publikacji skalkulowana na podstawie $redniej liczby wizyt oraz kosztow
publikacji standardowego artykutu sponsorowanego w serwisie internetowym o podobnej ogladalnosci
w skali miesigca. Dane dostepne s3 dla Facebooka, Twittera, YouTube, Instagrama oraz wiekszosci blogow
Zasiegi to liczba fanéw danego konta w mediach spotecznos$ciowych. Parametr ten oznacza:

e liczbe 0sdb, ktére polubity dany profil na Facebooku

e liczbe obserwujacych konto na Twitterze

e liczbe obserwujacych konto na Instagramie

e liczbe subskrybentéw konta na YouTube
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